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COURSE SYLLABUS

Marketing Management
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Area di apprendimento

Obiettivi formativi

Riconoscere e sviluppare le politiche di marketing management delle imprese globali

Contenuti sintetici

Marketing Management € un modulo dellinsegnamento Global Marketing Management (12 CFU — Marketing
Management 6 CFU e Communication Management 6 CFU).

I modulo mira ad offrire agli studenti una sistematizzazione delle conoscenze necessarie allo sviluppo del
marketing management in ottica competitiva nei mercati globali, con particolare riferimento al marketing mix delle
imprese che operano su diversi mercati geografici.

Programma esteso



Fondamenti di Marketing Management

Il Marketing Management nei mercati globali

Global Environmental Drivers

Le strategie e le modalita d'ingresso nei mercati esteri

La segmentazione e il posizionamento nelle imprese globali

La gestione del marketing mix nelle imprese globali

Prerequisiti

Metodi didattici

Lezioni frontali

(Le lezioni si svolgeranno in presenza se I'andamento dell'emergenza sanitaria COVID19 lo rendera possibile).

Modalita di verifica dell'apprendimento

A fine corso é possibile sostenere un esame scritto sul materiale spiegato a lezione.
Negli appelli ufficiali 'esame sara svolto in forma orale sui testi di riferimento indicati alla pagina del corso.

Gli esami saranno svolti in presenza compatibilmente con I'andamento dell'emergenza Covid-19.

Testi di riferimento

e Warren J. Keegan, Global Marketing Management, International Edition (Eighth Edition), Pearson, 2014.
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